РЕДАКЦИОННАЯ ПОЛИТИКА ОПЕРАТОРА
Ответственность за содержание рекламных материалов действующему законодательству Республики Узбекистан несет Заказчик.
Оператор оказывает информационно-технологические услуги по обеспечению размещения рекламных материалов в рамках соответствующих договоров при условии соблюдения Заказчиком следующих требований:
Требования к содержанию рекламных материалов:
1. Рекламные материалы должны соответствовать требованиям действующего законодательства Республики Узбекистан. В частности, Заказчик не размещает рекламные материалы, которые:
1.1. используют бранные слова, непристойные и оскорбительные образы, сравнения и выражения в отношении пола, расы, национальности, профессии, социальных категорий, возраста, религиозных символов, официальных государственных символов;
1.2. являются недобросовестной, недостоверной рекламой /информацией, вводят потребителей в заблуждение, в том числе:
· содержат недостоверные сведения о товарах и работах /услугах;
· не дают четкого представления о том, кто является источником информации, содержащейся в рекламных материалах;
1.3. побуждают к совершению противоправных действий и /или призывают к насилию и жестокости;
1.4. представляют собой рекламу товара, реклама которого запрещена данным способом, в данное время или в данном месте (также возможны дополнительные ограничения по тематикам, которые согласуются сотрудниками Оператора в соответствии с процедурой согласования рекламной кампании);
1.5. являются политической рекламой;
1.6. связаны с трагическими событиями, в частности, объявления, которые содержат в тексте или ключевых фразах слова: «теракт», «убийство», «смерть», «гибель», «пожар», «взрыв» и т.п.;
1.7. противоречат общепринятым моральным и этическим нормам.
2. Оператор не принимает и не распространяет также рекламные материалы следующего вида товаров и работ /услуг, а также лиц, осуществляющих производство или распространение нижеуказанных товаров и работ /услуг:
2.1. продукции военного назначения, оружия, пиротехнических средств, взрывчатых веществ и устройств, техники, охотничьих и спортивных оружий;
2.2. наркотических средств, психотропных веществ или их аналогов и прекурсоров;
2.3. алкогольной и табачной продукции (табак, табачные изделия, курительные принадлежности, электронные средства табакокурения, системы нагревания табака, кальяны, специализирующиеся на продаже алкогольной продукции магазины, а также бары и пивоварни);
2.4. товаров и услуг ритуального характера;
2.5. основанных на риске игр (в том числе азартных игр), пари, тотализаторов, лотерей, розыгрышей, конкурсов подразумевающих выплату призов, выигрышей или иных поощрений;
2.6. оккультных услуг (в том числе услуг астрологов, гадалок, экстрасенсов, ясновидящих и т.п.);
2.7. эротической или порнографической продукции, информации и сервисов;
2.8. продуктов – заменителей грудного молока;
2.9. рецептурных лекарственных средств, профессиональных изделий медицинского назначения и методов лечения, профилактики, диагностики, реабилитации, для использования которых требуется специальная подготовка, а также медицинских услуг по прерыванию беременности;
2.10. [bookmark: _GoBack]Благотворительных фондов и иных некоммерческих организаций в части побуждения к совершению потребителями действий, направленных на оказание материальной помощи в том или ином виде.
3. Не допускается распространение рекламы в случае, когда рекламодатель и распространитель рекламы одновременно являются нерезидентами Республики Узбекистан.
4. Рекламные материалы должны соответствовать действующему законодательству Республики Узбекистан и быть составлены на узбекском и русском языке.
4.1. Допускается использование в рекламных материалах, наряду с текстом на узбекском языке, текста на иностранном языке при условии, что данный текст идентичен по своему содержанию и техническому оформлению тексту на узбекском языке. Любые иностранные слова в тексте должны быть переведены или транслитерированы (за исключением товарных знаков);
4.2. Рекламные материалы лекарственных средств (кроме рецептурных), медицинской техники, изделий медицинского назначения и медицинских услуг, в том числе методов профилактики и восстановления, в обязательном порядке должны сопровождаться предупреждением о наличии противопоказаний к их применению и использованию, необходимости ознакомления с инструкцией по применению или получения консультации специалистов;
4.3. Рекламные материалы биологически активных и/или пищевых добавок в обязательном порядке должны сопровождаться предупреждением о том, что объект рекламирования не является лекарственным средством.
5. Стоимостные показатели должны быть указаны национальной валюте Республики Узбекистан – сум.
6. Реклама должна соответствовать содержанию той страницы сайта рекламодателя, на которую ведет ссылка, если таковая имеется. Например, если рекламный материал содержат информацию о скидке, то ссылка должна вести на ту страницу сайта рекламодателя, где эта скидка явно указана.
6.1. Реклама новостных ресурсов, содержащая информацию о новостной статье, опубликованной на сайте рекламодателя, должна вести на ту страницу сайта, где данная статья опубликована. При этом текст рекламного объявления должен соответствовать по смыслу заголовку и содержанию новостной статьи. В случаях, когда рекламный материал содержит провокационные заявления, имеет неоднозначную трактовку, может ввести Пользователя в заблуждение, Оператор вправе потребовать полного соответствия заголовка статьи тексту рекламного материала.
6.2. Из рекламного материала должно быть понятно, что он рекламирует источник, на котором можно ознакомиться с новостной статьей.
7. Если в рекламных материалах используются превосходные степени имен прилагательных и /или содержатся сведения о преимуществах рекламируемого товара перед находящимися в обороте товарами, то ссылка должна вести на страницу сайта рекламодателя, где эта информация подтверждена соответствующими независимыми исследованиями (заключениями и т.п.) третьих лиц.
8. Оператор не осуществляет распространение информации, которая не является рекламой в соответствии с действующим законодательством Республики Узбекистан о рекламе (Закон Республики Узбекистан № 776 «О рекламе» от 07.06.2022 г.).
9. Если в рекламных материалах используются товарные знаки, то на такое использование должно быть соответствующее письменное разрешение от правообладателя.
Требования к сайту рекламодателя, на который ведет ссылка рекламного материала:
10. На странице сайта рекламодателя не должны открываться дополнительные окна (Pop-Up или Pop-Under).
11. Страница сайта должна корректно открываться в браузере и не содержать ошибок скриптов и программ.
12. Не допускается реклама, ведущая на сайт, основной целью которого является показ рекламы. К таковым, например, относятся сайты, содержащие страницы, где более половины площади первого экрана занимают рекламные блоки.
13. Запрещена реклама ресурсов, основной деятельностью которых является заполнение анкет и тестов для получения денег или контактных данных Пользователей.
14. Если страница сайта, на которую ведет ссылка, при размещении или в ходе рекламной кампании не отвечает или открывается некорректно, размещение рекламных материалов будет приостановлено до исправления ошибки.
Иные требования:
15. Оператор вправе отказать в обеспечении распространения рекламы товаров и услуг третьих лиц, конкурирующих с товарами и услугами Оператора. Также возможны дополнительные ограничения по тематикам, которые согласуются сотрудниками Оператора.


